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20 Instituicoes participantes da pesquisa sobre tendéncias,
sendo 12 nao associadas a ANAMBA MBA

Business School Sao Paulo - BSP Séo Paulo -SP
Centro Universitario da FEl Sao Paulo - SP
Centro Universitario do Instituto Maua de Tecnologia Séo Paulo - SP
Centro Universitario Salesiano De Sao Paulo - Unisal Sao Paulo - SP
Centro Universitario Unifafibe Bebedouro - SP
Escola de Adm. de Empresas de Sao Paulo - Fundagédo Getulio Vargas Séo Paulo - SP
ESPM Sao Paulo - SP
Faculdade Fipecafi Séo Paulo - SP
FAE Business School Curitiba - PR
Fecap - Fundacéo Escola de Comércio Alvares Penteado Séo Paulo - SP

FIA - Fundacgéo Instituto De Administragao Séo Paulo - SP
IMED Passo Fundo - RS
Insper Instituto de Ensino e Pesquisa Séo Paulo - SP
Rege Gonzaga de Ensino Superior - Faculdade Reges de Ribeirdo Preto Ribeirdo Preto - SP
Saint Paul Escola de Negdcios Sao Paulo - SP
Universidade Catdlica Dom Bosco Campo Grande - MS
Universidade de Sorocaba - Uniso Sorocaba - SP
Universidade Luterana do Brasil - Ulbra Canoas - RS
Universidade Paranaense - Unipar Umuarama - PR

University Of Pittsburgh Séo Paulo - SP



Tendéncia para 2017 -

Expectativa em relacao a 2016 QH@MMEWAB‘A
% de instituigcdes por categoria

Receita Numero de Alunos Total de turmas Carga horéria média Duragdo Média Uso de plataformas digitais

M crescer M manter B diminuir
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12 Instituicoes participantes de toda a pesquisa.
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MBA

Em 2016...

Cerca de 5.600 alunos ativos

mensalmente.
(dados de 31.12.2016)

Quase 2 mil alunos formados.

Média de evasao anual de
13,8%.
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113 cursos analisados,

com 178 novas turmas iniciadas em 2016 MBA

46 cursos novos, com primeira turma iniciada em 2016
62 cursos na cidade de S0 Paulo, com 111 novas turmas em 2016

Outras localizacoes: Interior de SP, Ceara, Rio de Janeiro, Parana e Rio Grande do Sul
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MBA

27 cursos com pelo menos uma certificacao:
*  Amba: 23 cursos
» Anamba: 23 cursos, de 8 instituicdes
* AACSB: 12 cursos, de 2 instituicoes
* Equis/EFMD: 11 cursos, de 2 instituicoes
« Outros: Anpad (1) e PMI (1)

Intercambios e Extensdes Internacionais: 32 cursos




Cursos e Turmas por areas de especializagao.
113 cursos e 178 turmas

Outros (Especialistas, setoriais, etc)

Generalista

B Cursos M Turmas

ASSOCIAGCAO NACIONAL

144
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Processo Seletivo - -
% de cursos que utilizam cada processo
Base: 110 cursos ANAMBA

ASSOCIAGAO NACIONAL DE MBA

Entrevista [ 2%
Anélise curricular - FEEE T 59%
Experiéncia profissional - ] 53%
Experiénciacomogestor  24%
Tempodeformado = | 23%
Prova/teste || 20%
Carta de recomendacédo ‘_ 10%
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Perfil dos Alunos Ativos -

ANAMBA

ASSOCIAGAO NACIONAL DE MBA

Feminino
43%

Base: 157 turmas
2.972 alunos Base: 107 turmas
1.794 alunos



Perfil dos Alunos Ativos

Média de Idade

Tempo de Formado

Média
das turmas

31,4

6,6

Média Ponderada

pela quant.
de alunos por turma

31,8

7,0

em anos

Base
Turmas

111

92
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MBA

P44

24 32 48
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Bolsas de Estudo e Alunos Estrangeiros

v" 41 turmas informaram possuir alunos com bolsas concedidas pela Empresa.
v' 39 turmas com alunos com bolsas concedidas pela Escola.

v 13 turmas com alunos estrangeiros.




A ANAMBA tem por missao contribuir para a exceléncia no mercado de
cursos de Master of Business Administration — MBA no Brasil, desenvolvendo
parametros de qualidade que norteiem sua estruturagdo e oferta.

= prioridade da ANAMBA, também, manter o mercado informado sobre a
qualidade dos diferentes programas oferecidos, no Brasil, para que os
Candidatos, entendendo o significado e a importancia do nosso Selo de
Qualidade, disponham de todas as informagdes relevantes e sintam-se mais
confortaveis, no momento da complexa escolha de um curso de MBA,; e para
que as préprias Escolas se empenhem na busca da exceléncia, respeitando
os padroes nacionais e internacionais.
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pesquisa e inteligéncia

Somos um atelié de pesquisa e inteligéncia de negdcios.
Criamos inteligéncia em conjunto.

Nosso trabalho € ouvir, observar e interpretar.
Entender desejos e comportamentos humanos,
como vé novas ideias.

Acreditamos que cada projeto pede um cuidado diferente.
O entendimento do negdcio, a combinagao
de metodologias e planos de acéo coerentes
fazem um projeto dar certo.
Conhecimento, técnica, percepcao, analise, planejamento.
E assim que ajudamos.



“0 ; Z contato@noz-pesquisaeinteligencia.com
www.noz-pesquisaeinteligencia.com

pesquisa e inteligéncia

Relatérios Mercado de MBAs:
« Completo
¢ Segmentados (por especialidade, duragéo etc)

Relatdrios sob Demanda



